ENTREPRISES

Hygiene & Nature,
ala conquéte du grand public

Hygieéne. L'entreprise dijonnaise spécialisée dans les produits d'entretien, d'hygiéne et de
désinfection a destination des professionnels se développe depuis le début de la crise sanitaire
avec deux nouvelles gammes déja adoptées par le grand public, en France comme a |'étranger.

les deux

Comme les produits destings aux profes
d'Hygiéne & Nature, 3 Longvic (photo agau\:hel

gammes

JPLIE COHEN;

JULIE COHEN

aux particuliers, Assainol (photo en haut & droite) et La Droguerie d'Amélie (photo en bas & droite), sont produites sur les lignes du site

epuis les
années
1950,
Hygitne &
Nature
produit et commercialise des produits
d'entretien, d'hygiene et de désinfec-
tion & destination des professionnels,
[Yabord a Chendve, l'entreprise fami-
liale dijonnaise occupe depuis les
années 1990 I'ancien site Amora de
Longvie, aux portes de Dijon. Sur les

Longvic

que larmie et les hopitawy, ainsi que
les collectivités. Aprés, sur le deuxiéne
semestres 2020 et le premier semestre
2021, lecircuit professionmel a é1é plus

plicpee, aveceles étabii CHI
et des entreprises de propresé qui tour-
neient au ralenti, Mals ce qui est sir,
Clest qute le erise a renforce un monve-
nventt i était déiioen cours avant sur
un retour d la fabrication frangaise et
locale et Hygiéne & Naturea st répon-
dre prefsens sur e premier sentesire 2020

15.000 miztres carrés que rey

['usine, les47 collaborateurs d'Hygitne
& Nature travaillent avjourd’hui 2 la
montée en puissance dela distribution
deleurs deux nouvelles gammes a des-
tination du grand public en France,
viala grande diswribution, et 4 'étran-
ger. « Dis 2020 et en pleine crise sani-
letire, nous arons fl‘JHﬂsHUIJ'l“g(U!HHl'
de produits de désinfection grand
pulilic : Assainol, ainsi gii'une ganime
complite pour lentretien de la maison :
la Droguerie d'Amélie, aprés dews ans
derecherche et dedévelop Nowis

avecce confi Tourd surdes pro-
cuits quii éatent, & ce moment-i de
premigre  nécessité s, 1émoigne
Guillaume Figver. Aujourdhui prési-
dentd ene & Nature, 'entrepre-
neura, en 2013, choisit de poursuivre
I'aventure familiale en intégrant le
groupe familial Rodef, créé en 1924
parson armire-grand-once puis repris
par son grand-pére et son pire. « Ce
groupe, aux capiteaice 100 % frangais,
a toujours € présent dans ce qui est
[fabrication et commercialisation di

avans s rapidement eu beatcoup de
demandes sur le grand public, mais
aussi dans les administrations telles

! dentretien, d'lygitne et de
désinfection, avec un périmetre gui a
bign évolué depuis 1924, Hygiéne &
Nature est une des dewx filiales du

groupe, avee la Compagnie du Midi
cleans fe sl ele la France quis détient elle-
méne deux dablissements, la Savon-
nerie du Midi & Marseille et un fabri-
cant de produits d'essuyage dans les
Alpes-Maritines. »

UN ENGAGEMENT RSE FORT
Lentreprise dijonnaise, qui aobservé
une belle croissance de son chiffre d'af-
faires en 20204 11 millions d'euros, se
targue aujourd hui de rester une PV
familiale, 100 % francaise et engagée.
Labellisé PME+ (Pourun monde plus
engagt) depuis trois ans, Hygiene &
Nature développe tous ses produits
autour d'une démarche environne-
mentale etsociéiale forte, « Tresconeri-
tement, la Droguerie d Amélie reverse
chaque annde 1 % de son chiffre daf
frires & lassociation "EAgence du don
e i, v vis des consematenns,
de parties prenantes et de tiers, pour
des personnes en situation de préca-
rité », confie-1-il. Cette nouvelle
gamme compléte pour 'entretien de
lamaison a d'ailleurs recu le prix LSA
de I'innovation et est aujourd'hui
conditionnée dans des emballages

réutilisant des matiires biosourcées.
De son coté, la gamme Assainol a é1é
élue produit de année 2021 etest pro-
duite avec 99,7 % d'ingrédients d'ori-
ginevégétale. « Parmi nos valeurs, ily
alinnovation. Nous souhaitons sortir
régulierement des produits innovants
pour pouvoir nows démarguer sur le
retrelné Notis somminies avssi ires regar-
elanits sur le choix des composants de
rios progiaits, quiils soient d origine vege-
tale ou naturelle, ainsi que lenr effica-
citd. » Au total, quatre personnes, au
sein d'Hygiene & Nature, travaillent
sur be R&D poursortir un nouveat pro-
duit une a deus fois paran. En plus du
label PME+, son engagement RSE a
été récompensé par |'Ecolabel euro-
péen et le label Ecocert.

DEVELOPPER LEXPORTET LE DIGITAL

Parmiles principaux enjew
et moyen terme, Guillaume Fiévet ne
cache pas son ambition de développer
le positionnement d' Hygiene &Nature
& l'export : « On e est qu'au début,
dans des pays bien cibiés notamment
en Asie, mais fe pense que nous auons
inaiment le potentiel pour nous déve-
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lopper de maniére conséquente a lex-
port, en particulier sur nos produits
grand public. Le caté frangais et écolo-
gigue plait beavwcoup, En Asie, le“made
in France” est synonyme de qualité et
de professionnalisme, mais rappelle
aussiunecertaine formede live », é-
cologie est aussi un axe de dévelop-
pement important. « Nows traveillons
sur le remplacement des flacons en
réfutilisant des matiéres hiosourcées ou
en plastigue recyelé s, développe-t-ilL,
Enfin, pour Guillaume Fiévet, une bas-
cule dans la digitalisation est aujour-
d'hui essentielle pour une PME. « On
vt gee les modes de consomumation
etd'achat changent. Hygiene & Nature
aainsichoisi d'uriliser letemps un pew
particulier de la période de crise sani-
taire pour constridre son site de vente
eén ligne, produitdentretien.cont, Cest
un fowrant iffljﬁ}rffflff. Nous avons
recrileé en H‘.(jN}JFM!JJE'("ITJPJHH('RT.’HH
nivean du groupe et quelgu'un qui est
chargd de répondre anx questions des
consanmatenrs et des clients » dévoile-
il
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